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Se trata de...

Relacionar los conceptos de los elementos de la publicidad con su manifestacion en la
realidad.
Para ello, hay dos zonas en la pantalla:

e A la derecha, los rétulos de nedn con la palabra que identifica a los elementos que
se van a trabajar.

e Alaizquierda, cinco televisores que mostraran el elemento concreto a modo de
ejemplo real.

Aleatoriamente los rotulos de nedn de la derecha se van encendiendo uno cada vez,
mientras los demas estan apagados pero legibles.

Los televisores permaneceran apagados hasta que el nifi@ pulse uno de ellos.

Si la imagen que muestra entonces es la manifestacion de lo que describe el rétulo, éste
se trasladara debajo del televisor que quedara encendido con la imagen correspondiente.
Es un “memory” donde el propio programa descubre la primera ficha: el rétulo de nedn

éQué pretendemos?

Que se conozcan elementos propios de la publicidad: Logo, producto, personaje, marca y
eslogan.

Que se Identifiquen estos elementos en ejemplos concretos.

Que se desarrolle la percepcidon y memoria visual, en situaciones de asociacion.

éQué estamos trabajando?

Trabajamos los elementos publicitarios:

e Logo, como simbolo, palabra o disefio que representa a quienes venden u ofrecen
un producto

e Producto, como lo que se quiere vender u ofrecer.

e Personaje, como aquella persona que aparece y se parece a quien puede comprar
el producto anunciado, o personas a quienes queremos parecernos o admiramos y
quiza por eso queramos comprar lo que ellos compran.

e Marca, como elemento que nos da informacién sobre quién vende, ofrece o
anuncia un producto.

e Eslogan, como la frase que nos anima a comprar.

£Como se valora el trabajo realizado?

¢ Los resultados del trabajo del usuari@ con la actividad se presentan mediante una clave,

integrada en un coédigo de barras que aparece a modo de pegatina cuando se llega al final
de la interaccioén. Las correspondencias del cédigo de barras son las siguientes:

“x” es el tiempo empleado en realizar la actividad.

“y” son los aciertos.

“z” los errores cometidos.

No existe un marcador de tiempo en esta actividad.
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Corresponderda adulto-educador utilizar esa informacién de la forma que estime mas
oportuna asi como la decisiéon de indicarsela al nifi@ o reservarsela.

Siempre que se de cuenta de la misma, se debe potenciar el caracter “motivador” de los
resultados y su caracter de refuerzo positivo, teniendo en cuenta las capacidades
individuales del nifi@ y valorando sus progresos.

A tener en cuenta

¢ Se presuponen las competencias minimas de manejo del ordenador, sobre todo en cuanto
al manejo del ratén, por lo que no deberan suponer ningun obstaculo afadido en la
actividad.

¢ Se debe insistir al nin@ en la atencion a todas y cada una de las imagenes de los
televisores... y su retencidon en la memoria.

¢ En general, el trabajo sobre los elementos publicitarios, nos llevara a desarrollar el sentido
critico del nin@: Conociendo “las armas de que se sirve la publicidad” podremos
“defendernos” en mayor medida de su influencia.
Esto incidira directamente en la educacion para el consumo y facilitara el consumo
responsable.
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